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Le Pnud veut convainecre les entreprises de faire des affaires avec les pauvres
it
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Le Programme des Notions unies pour e développement (Pnud) entendoomvaincre les

entreprises gu'il est de leur intérét de faire des affaires avee les pauvres, gui sonl au
nombre de 2.4 miliords dans le monde.

"Il nit s"agit pas de philanthropic. Entreprendre sved los papilations pauvees ¢'est
un mptesr dinnovatton qui erée des marchés et de nouveaux espaces de
erobssance”, a affirmé jeudi & Rabat le représentant du Pnud au Maroe Mourad
Wahba.

Un rapport intitulé "Les enlreprises face aux Bé0s de T pouveete; stratégies
pagnantes”, rendu public cetle semaine, assure que "folre des affaires avee les
populations paovres peut parfois générer des taux de rendement plos élevés que
sur les marchés développés” en citant notimment certaines institutions de micro-
erédits qui ont ohtenu des rendements de eapitaux supérieur & 23%.

L'étude assure que les pauvres sont sussi des consommateurs et que les quatre
milliards de personnes gagnant moins de 8 dollars par jour ont un revenu cumulé
dervirom 5.000 millards de dollars, soit le revenn national brut du Japon.

Mais; eetie populstion, constate le Poud, souffre dune "pénalisation de Ia
pauvreté”, c'est i dire qu'elle paie parfois plus cher que les consemmateurs riches
pour des prodoits ot servies de premiere nécessité, comme les crédits, Diloctricts
oi les soins de sante,

Elle note également que faire des affaires avec les pauvres favorise Iinnovation "gqui —: e
pontribue d la compétitivité de l'entreprise en offrant par exemple de nouvelles :NWT.;:ET-' mm“h,:fﬁm TR A
combinaisons de prix et de performance”,

Cela permet aussi aux entreprises de disposer de davantage de main d'ceuvre et de
"renforcer les chaines de valeur, en se procurant sur place les biens «f produits
dent elies ont besoin et en intégrant les pauvres dans la chaine de valeur de
['entreprise comme producteurs, fournisseurs, distributewrs, revendeurs oo
franchisés”, estime le Prod.

En contrepartie, en investissant dans ce sectenr, les entreprises répondent aux
besoing essentiels de cette population pauvre en lui permettant de devenir plus

productive, en sugmentant son reveno et en lo démarginalisant.

Pour réussir, le rapport cerne cing obstacles | le mangue d'information sur le
"marché des pauvres”, I'inefficité du eadre réglementaire dans ces populations car
les régles et les eontrats ne sont pas :fplicwﬁ, " ce des infrastructures comeme
les transports, eau, Mélectricité, les Elécommumnications, le mague de
connaissance et de compétence de ces populations et I'accés restrent aux prodiits
et servics finanelers,
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